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Zwei Jahrzehnte Deutscher Rat fir PR — na
und? Der Vorsitzende Horst Avenarius im
Gesprach mit Patrick Hacker, Absolvent
des PR-Studienganges an der Uni Leipzig

Eine gewissen-
hafte Priifung
ist wichtiger als
ein Zeitfenster.
Das ist schon
$0 in Ordnung.“

HorstAvenarius
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Patrick Hacker: Herr Dr. Avenarius,
herzlichen Gliickwunsch zum 20.
Geburtstag des Deutschen Rats fiir
PublicRelations.

Horst Avenarius: Danke, Herr Hacker.
Hiitten Sie uns vor einem Jahr nicht
auf das Jubildum aufmerksam
gemacht, wire es wahrscheinlich
iibersehenworden.

Hacker: Nun, das hitte ins Bild ge-
passt, das sich mir als Berufseinstei-
ger heute aufdréngt: Die ersten zehn
Jahre des DRPR wurden verschla-
fen, und noch heute weif3 man in der
Branche zu wenig iiber den Rat. Klar
scheint jedenfalls: Der Impuls zur
Griindung einer Instanz zur Selbst-
kontrolle kam nicht, wie in anderen
Branchen, durch ein drohendes
Regulierungsgesetz.Mirscheint viel-
mehr,esginginden 80-er Jahren eher
darum, die Position von PR in Wirt-
schaft und Politik zu finden und sich
deutlich von der Werbebranche ab-
zugrenzen. In einer Pressemitteilung
vom 21. April 1987 heifit es:,,DPRG
und GPRA hoffen,dassdurchdie Ar-
beit des Deutschen Rats fiir Public
Relations das Ansehen der Offent-
lichkeitsarbeit in unserem Lande ge-
starkt wird.

Avenarius: Noch ein Jahr spéter, bei
der Mitgliederversammlung der
DPRG 1988, spielte der Rat iiber-
haupt keine Rolle, war fast nicht exi-
stent. Der Vorsitzende Friedrich von
Friedeburg hat nicht sehr viel Aufhe-
bens von dem Rat gemacht, weil er
annahm, Ratsfille wiirden das Anse-

EthikimSchatten

hen der Zunft beschéddigen. Heute
wissen wir: Das Gegenteil ist der Fall.
Kritisch fiir das Ansehen der Zunft
sind einige Ehrenratsfille unseres
Verbandes gewesen, nicht jedoch die
Spruchpraxis und die Richtlinien-
arbeitdes DRPR.

Hacker: Mitte der 90-er wurde der
Rat reanimiert. Es wurden Riigen
ausgesprochen. Aber ich frage mich
wirklich: Wen hat das ernsthaft je
interessiert? Die Riigen werden
offenbar von Journalisten kaum be-
achtetund quittiert.

Avenarius: Doch. Es wird von Anfang
an dariiber berichtet, wie tiber Pres-
seratsriigen oder Werberatsriigen
berichtet wird, namlich ziemlich
sachlich und ohne einen Schlenker,
der uns in einem schlechten Licht er-
scheinenlieBe. Das hatte ich auch im-
mer so erwartet. Wenn innerhalb ei-
ner Zunft Selbstkontrolle zu Selbst-
reinigungfiihrt,kanndasnur gutsein.

Hacker: Dann frage ich mich, warum
es gerade in jlingerer Zeit zu mehre-
ren grofleren Artikeln gekommen ist
— ich habe konkret den ,,Spiegel”
oder die ,Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung* im Kopf —, die PR-
Leute als Propagandisten, Wahr-
heitsverdreher und mysteriose Strip-
penzieher darstellen. Da hat sich der
DRPR in der Wahrnehmung der
Journalisten doch kein bisschen
durchgesetzt.

Avenarius: Es stimmt, dass wir uns ge-
geniiber den Journalisten nicht
durchgesetzt haben. Viele von ihnen
hegen alte Vorurteile, das filhrt zum
Teil zu solchen Artikeln. Es ist
typisch, dass dann Uraltfélle ausge-
graben werden. Es gibt immer mal
wieder einen solchen Rundumschlag
gegen die PR-Branche. Das ist an-
scheinend nichtzu vermeiden.

Hacker: Kann es denn sein, dass die
Ratsarbeit so wenig beachtet wird,
weil die Entscheidungen so spét
fallen, Riigen und Richtlinien mit
Verzogerung veroffentlicht werden?
Die Geschwindigkeit hinkt der Me-
dienlogik hinterher. Das Zeitfenster
der offentlichen Aufmerksamkeit
wird in der Regel nicht genutzt, die
branchenkritischen Anlédsse sind
langst vom Tisch, wenn sie vom
DRPR wiederaufgewdrmtwerden.

Avenarius: So arbeiten die anderen
Réte auch, leider zwangsldufig. Ich
habe im Herbst 2006 gemeinsam mit
einem Vertreter des Presserats auf
einem Podium in Berlin gesessen. Er
wurde — wie ich — wegen der spéten
Spruchpraxis kritisiert. Und er sagte
das gleiche wie ich: Wir miissen sorg-
faltig priifen.Ich kann esmir gar nicht
leisten, eine vage Beurteilung oder
ein vages Statement herauszugeben.
Nein, eine gewissenhafte Priifung ist
wichtiger als ein Zeitfenster. Das ist
schonsoin Ordnung.

Hacker: Ich sehe ein Problem darin,
dass der Zugang zur PR frei ist und
die Branche in Deutschland einen
sehr niedrigen Organisationsgrad
hat. Die meisten, die in der PR
arbeiten, zeigen sich indifferent oder
desinteressiert gegeniiber allem
,Standischen, auch gegeniiber dem
PR-Rat.

Avenarius: Bis sie an den Hammelbei-
nen herangezogen werden. Es gibt
etliche, die da frei herumstrampeln
und sich moglicherweise da und dort
daneben benehmen. Aber wenn sie
auffalligwerden,wennwirsie vorden
Ratzitieren konnen, beziehungswei-
se uns damit befassen konnen, dann
beginnensie—und dashabeichschon
hin und wieder erlebt — sich doch
nach den Normen unseres Berufs-
standeszurichten.
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Hacker: Ich bestreite das nichtin Ein-
zelfillen, aber in der Masse. Ich glau-
be, dass ein Teil der —nennen wir es —
Unsicherheit in Bezug auf Ethik da-
her riihrt,dass dieses Thema mangel-
haft bis gar nicht in die PR-Ausbil-
dungintegriertist. Voneiner,,Profes-
sion“ Public Relations kann meiner
Meinung nach nur gesprochen wer-
den, wenn Ethik, wissenschaftliche
PR-Reflexion und universitire PR-
Ausbildung als normal angesehen
werden, nicht als exotische Beson-
derheiten.

Avenarius: Wenn Sie darauf abheben,
ob der Nachwuchs fiir ethische Pro-
bleme sensibilisiert wird: Dashatsich
in den letzten zehn Jahren gewaltig
verbessert. Die Lehrstiihle bei Thnen
in Leipzig gehoren dazu. Ich selbst
habe dort Blockseminare tiber Ethik
gehalten.

Hacker: Ja,kein Leipziger PR-Absol-
vent kommt an den Standesregeln
vorbei. Aber unabhingig von einem
Mangel anderswo in der Fliche
sehe ich ein grofles Problem: Es gibt
so viele verschiedene Kodizes, die
kann doch kein Mensch komplett im
Kopf haben.

PR REPORT JUNI2007

»lchfrage mich, war-
um PR-Leuteimmer
wieder als mysteriose
Strippenzieher darge-
stelltwerden“, beklagt
Patrick Hacker (Jahr-
gang 1978, links). Das
Griindungsmitglied
der Leipziger Studen-
tengruppe LPRS
arbeitet an einer syste-
matischen Geschichte
des PR-Rates— hier
bei einem Treffen mit
Horst Avenarius Mitte
Maiim Frankfurter
Presseclub.

Avenarius: Doch, mit den sieben
Selbstverpflichtungen (zu beziehen
iiber die DRPR-Website, siehe
Kasten,Anm.d.Red.) - dastehtalles
drin. Das alles kann man auf die un-
terschiedlichen individuellen Félle
runterbrechen. Der Rat hat ergin-
zend im Laufe der Jahre spezifische
Verhaltensrichtlinien vorgelegt, bei-
spielsweise zur Erfolgshonorierung,
zu Lobbyarbeit, Ad-hoc-Publizitit,
Placement und Schleichwerbung.

Hacker: Ich bleibe dabei: Es gibt viele
Kodizes. Es gibt den deutschen Pres-
sekodex. Warum gibt es nicht den
deutschen PR-Kodex, den jeder PR-
Praktiker als Booklet in seinem
Schreibtischhabenkann?

Avenarius: Wissen Sie, wie umfang-
reich, wie wortreich der Pressekodex
ist? Aulerdem haben die Journalis-
ten noch den Code de Bordeaux.
Muss ich das alles im Kopf haben?
Nein! Genauso wenig wie man das
Biirgerliche Gesetzbuchim Kopfhat.
Es gibt ja auch eine Form des mora-
lischen Gewissens in jedem Berufs-
stand, wo man im Grunde genau
weil3, was man machen darf und was
nicht. Im Zweifelsfall sollte man

Der Deutsche Rat fiir Public Relations (DRPR)

Das 1987 gegriindete Gremium wird getragen von der Deutschen
Public Relations Gesellschaft (DPRG), der Gesellschaft Public Relati-
ons Agenturen (GPRA), dem Bundesverband deutscher Pressespre-
cher(BdP) sowie — seit Mitte Mai 2007 — der Deutschen Gesellschaft
fiirPolitikberatung (degepol). Erhat kommunikatives Fehlverhalten
gegeniiber Offentlichkeiten zu ahnden und istlaut Selbstdarstellung
eine dem Presserat und dem Werberatvergleichbare Institution der
freiwilligen Selbstkontrolle. Wie die anderen Réte spricht er dffentliche
Riigen und Mahnungen aus, erlasst Verhaltensrichtlinien und nimmt
»Zukommunikativen Fehlentwicklungenin der(")ffentlichkeitSteIIung“.

Mitglieder: Dr. Horst Avenarius (Vorsitzender) , Jiirgen Pitzer (Stv.),
Matthias Rosenthal (Stv.), Dietrich Schulze van Loon, Ulrich Nies, Lars
GrofSkurth, Prof. Dr. Giinter Bentele, Dr. Michael Reuter, Dr. Thomas
Gauly, Stephan M. Cremer, Manfred Piwinger, Monika Prott, Thomas
Ellerbeck, Klaus-PeterJohanssen, Heiko Kretschmer, Josef Leis,
Hans-Peter Maier, Helmutv. Stackelberg, Heike Zirden.

Die ,,sieben Selbstverpflichtungen* fiir PR-Schaffende sowie weitere
Richtlinien des DRPR zu verschiedenen Themen und Tatigkeiten der
Profession gibt es unter www.drpr-online.de. Dortistauch die Spruch-
praxis des Gremiums dokumentiert, iiber deren branchendffentliche
Sichtbarkeitdie Meinungen auseinander gehen.

nachschauen. Und genau dafiir sind
diese Normentexte geeignet.

Hacker: Ich glaube aber immer noch
an die Wirkung des Einfachen, des
einen deutschen PR-Kodex als un-
missverstidndliches Regelwerk. Das
konnte ja aus einem Normen- und
einem Erklarungsteil bestehen.
Dann wire alles unter Dach und
Fach. Der Erklarungsteil konnte
situationsbezogen ergédnzt, erweitert
oder sonstwie verdndert werden.

Avenarius: Die grofie Wirkung moch-
te ich anzweifeln. Und tiber die
genannten Kodizes hinaus gibt es ja
auch noch Kodizes einzelner Unter-
nehmen oder PR-Agenturen.

Hacker: Mein Fazit: Ich finde es scha-
de,dassdie Spruchpraxisdes Rates,ja
seine Existenz in der Fachoffentlich-
keit nicht die Beachtung findet, die
Ihrer Arbeitund der Ihrer Ratskolle-
gen gebiihrt. Als junger Mensch in
diesem Berufsfeld sage ich: Danke
fiir die vielen Stunden, die Sie dem
Ansehender PR-Zunftwidmen.

Avenarius: Und ich sage: Danke fiir
dasInteresse anunserer Arbeit. H
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